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Zaktadamy wydawnictwo, czyli perspektywa samozatrudienia po kierunku Informacja
Naukowa i Bibliotekoznawstwo na przyktadzie instytiu we Wroctawiu.

Wzo6r umowy wydawniczej z autorem - [doiggniecia]

Kiedy powoli kaiczy sk najpkkniejszy czas wyciu kazdego cztowieka, jakim nieytpliwie
jest okres studiéw, kiedy widmo pracy magisterskajzyna nas prgkadowa’, oznacza to,
7€ najwyzsza pora rozejrzesic za wkasnynrrodtem finansowania, czyli mowa krotko - za
prag. Powszechnie wiadomee poszukiwania tej ostatniej w naszym krajureomentami
rzecz iscie karkotomn, dlatego najwaniejszy jest dobry pomyst. Powszegtpraktylg jest
znajdowanie zatrudnienia w firmie fiwowej lub prywatnej. Chcieligyny zaproponowa
coraz popularniejgzforme znajdowania pracy, szczegolnie dla osébgmymh sobie
samodzielnéé. Nasza propozycja to samozatrudnienie, promowanenprzez pastwo,
ktore rozpisuje konkursy na najlepsze samodzieti@rzone firmy. Mylicie, ze po haszym
kierunku zatgenie wlasnego przedsiorstwa jest niemdiwe? Studia umgiwiaja ham
zatrudnienie w rznych instytucjach zwgzanych z ksizka, my chcielibymy pokazéd Wam
jak zatay¢ wkasne wydawnictwo.

Studia w Instytucie Informacji Naukowej i Biblioteknawstwa Uniwersytetu Wroctawskiego
- dzieki roznorodndci wyktadanych przedmiotéw, zarowno z zakresu biekoznawstwa jak
i zagadnié@ wydawniczych - w diym stopniu utatwigj nam zataenie wtasnej firmy.
Prowadzonesgwicc zagcia z "Edytorstwa wspoétczesnego”, pozwadaj na zdobycie
0golnych wiadoméxi teoretycznych, dotygeych rozwoju technologii wydawniczej i
poligraficznej, a take pewnych podstaw praktycznych. Kolejnymzmam przedmiotem jest
"Marketing wydawniczo-ksggarski”, na ktérym uczymy sibbserwacji i analizy rynku

bada terenowych, analizy planowania wydawniczego. fetatnaczenie dla zdobycia
potrzebnych nam kwalifikacji maj "Organizacja pracy w wydawnictwie ggkowym",
"Technologia wytwarzania kgiki", "Zastosowanie programow DTP i programow
graficznych w pracy wydawniczej". Pomocrgréwniez "Komunikacja Spoteczna”,
"Czytelnictwo" i "Estetyka druku”. G&¢ przedmiotow wyktadana jest w programie
podstawowym, natomiast reszta na specjalizacjioediiej, na ktég¢ mozna s¢ wybra po 2
roku. Dodatkowe mdiwosci daje odbywana zazwyczaj po semestrze 8 praktyka
specjalizacyjna, ktgrpodejmujemy w wydawnictwach i kgjarniach.

Dla oséb szczegblnie zainteresowanychgciich poszeraaswop wiedz i zdobywa& nowe
umiejtnaosci, rozne instytucje i firmy oferwj kursy doksztatcgge. Uniwersytet Wroctawski
proponuje Podyplomowe Studium Wydawnicze, przygoigee przysztych pracownikow
wydawnictw, agencji reklamowych, redaktorow czasopi instytucji postuguacych sé
drukami w swojej dziatalniei poprzez ksztatcenie w zakresie wspotczesnejlpnoatyki



ruchu wydawniczego, prac edytorsko-wydawniczyclki@sowania komputerowego
wspomagania sktadu i catego procesu przygotowaaniamatow do druku. Z kolei firma
Apple prowadzi szkolenia pod nazwOperator DTP" magce na celu zapoznanie
uczestnikdéw z programami Adobe Photoshop., Addhsttator oraz QuarkXPress, oraz
naulke czynndaci zwigzanych z przygotowaniem publikacji do druku, twaorzen barwnych
projektéw publikacji, opracowaniem zdji znakéw graficznych. Wtej wiadomdéci mazna
znalez¢ na stronie: http://www.apple.com.pl.

Skoro zdobdziemy juz wymagane wyksztatcenie i wieglpotrzebny namdalzie pomyst na
firme¢. Czasem przychodzi onzua samym poatku, niekiedy trzeba go dopiero szidka
Duza role odgrywag tu nasze prywatne zainteresowania. Na przyktadd&mictwo
Czarne" zajmuje siprzede wszystkim literatgérodkowoeuropejsk poniewa jego
zatazyciel Andrzej Stasiuk zachwycitspismiennictwem oraz kultarstowianska. Aby weg¢
na rynek, a przede wszystkim na nim&irzyma, nalezy znalez¢ swop nisz, niezapetniony
przez nikogo kawatek przestrzeni, w ktérym moglilny sk rozwija i zarabi& piengdze. W
celu znalezienia go, trzeba wérmeej das¢ dtugo i wnikliwie bada i obserwowa rynek.
Nalezy zad& sobie kilka podstawowych pytajakie @ potrzeby czytelnikow? Jaka jest
obecna sytuacja na rynku? Kto w danym segmencilairigdzie naszym konkurentem? Kto
decyduje o zakupie pewnego typugksk? Niestety, specjalistyczne badanjagsé drogie,
dlatego warto czytaprag brarrows, przeghdac serwisy internetowe, ktore bardzasio
podajp wyniki takich prac badawczych, dobrze jest révirpezepyté znajomych, pochodgi
po kskgarniach.

Réwnie wanym czynnikiem g wspolnicy, z ktorymi moglib§my zalazy¢ nasz firme.
Najlepiej jezeli beda to ludzie, ktorzy ukaczyli bibliotekoznawstwo ze specjalizacj
edytorstwo, poniewiana pocatku nie mana pozwol sobie na zatrudnienie pracownikow i
wigkszas¢ prac trzeba wykonywasamemu. Wydawnicze prawo Murphy'ego brzmi:
"Wydawca to ten, ktory wydaje pieyize"”. Dlatego tenastpny etap to poszukiwanie
funduszy. Najlepiej jz na samym starcie dysponoi@os¢ duzag gotdwlg. Sprawa jest o tyle
skomplikowanaze zaden bank nie udziela kredytéw na rozpeiz dziatalndci, jest to po
prostu zbyt ryzykowne. Dopiero po minimum pét rgkazynoszenia przez firgrzyskow,
mozna wysipi¢ o kredyt. Podobnie jest z leasingiem (bank kupugszyny, z ktérych
korzystamy za optat po pewnym czasie miemy te sprety wykupic). Dlatego na pocku
potrzebny jest wktad wtasny, piedze zarobione przez nas wézej, pazyczone od rodziny
lub znajomych. Pomoc finansgwnozemy dostéa rowniez z Unii Europejskiej. Pogiki
bywaj trudne, wgc warto zgtosi si¢c takze do programu rozwoju matych przegdsorstw,
organizowanego przez Wroctawskgencg Rozwoju Regionalnego (w ramach tego
programu dogpne g szkolenia i pomoc prawna). Szczeg&dydsstpne pod adresem:
http://www.warr.pl

Jw na samym poggku trzeba zarejestrowalziatalng¢ w Sgdzie Gospodarczym. Najlepsz
forma jest zataenie spotki jawnej. Warto w&j na rynek najpierw z ustugarwiadczonymi
innym wydawnictwom (mamy na nily stworzenie studia sktadu/tamania i grafiki
komputerowej), a dopiero po jakinozasie, kiedy nabierzemyzuacswiadczenia i
ponawgjzujemy kontakty, otworzywtasry firme wydawnicz. Jednak j# na samym
pocztku potrzebny jest lokal oraz sgtxomputerowy z oprogramowaniem DTP.

Gdy kedziemy mogli jui zatazy¢ wkasne wydawnictwo, pierwszym podstawowym krokiem
powinno by pozyskanie autora. Zdarza,ste firma powstaje w celu wydania utworow
jednego konkretnego autorazék jednak nie mamy jakiegaenajomego, ktéry chciatby u



nas wydé swoje dzieto, naley zastosowajedrg z dwoch metod: “"paka" lub "pszczétki”.
Niestety, ta ostatnia jest niealiova w pocztkowym okresie dziatalrigi, poniewa wigze st
z wyptaceniem autorowi zaliczki przed powstaniernefdz Tak wec pozostaje stworzenie
"pajeczej sieci” marketingowej, w ktgimogtby s¢ ztapa autor. Musimy by dla twoércy
atrakcyjni, stwarzamazliwos$ci samo rozwoju i promocji wkasnej

Pozyskanie autora i twércéw kgkowych np. grafikow niesie za spkoniecznéé¢
zapoznania giz prawem autorskim. Przyktady umow zawieranycbdzy wydaweg a
tworcami podajemy w aneksie. Tak jakzila inna firma, tak i wydawnictwo ma swoj
struktug organizacyjg i pracownikow. Pocgkowo wszystkie prace wykonujemy we
wilasnym zakresie, poniewaie st& nas na zatrudnienie 0sob z zewn. Dlatego witanie
tak wazne jest wyksztatcenie zaktadaych ma4 firme wydawnicz. Dopiero po pewnym
czasie, kiedy zaklad "stanie na nogi",za@my pozwolt sobie na stworzenie wzorcowe]
struktury organizaciji pracy. W sprawnie dziataim wydawnictwie na czele stoi redaktor
naczelny, kierujcy prag i podejmugcy decyzje. Pracownicy to redaktorzy.adg z nich ma
inne zadanie. Jest ya redaktor prowadgy, opiekugcy sk rekopisem autorskimzado czasu
jego ukazania siw postaci ksjizkowej; jest redaktor merytoryczny, sprawdzsjspojnaé
tekstu, zgodn& pod wzgtdem faktograficznym, pisowgietc., redaktor techniczny
natomiast zajmuje siprojektowaniem i stworzeniem kgki w jej fizycznym, materialnym
aspekcie. Bardzo wag funkcje w wydawnictwie petni sekretarz, ktérego obgxnkiem jest
dbanie o zgodrig prawry wszelkich uméw zawieranych z autorem lub artystdioa@pcymi

0 sza¢ graficzry ksigzki.

Istotnym etapem produkcji kgiki jest jej wydrukowanie oraz oprawa. Musimy rozejrsie
wiegc za dobrymi i renomowanymi firmami poligraficznyrMozemy postayc¢ sig
publikowanymi w "Wydawcy" ankietami Rankingu DrukabDzietowych lub zajrz&do
czasopism z braty poligraficznej. Kolejnym etapem w drodze dziethwaydawcy do
czytelnika jest dystrybucja. Istnigjrzy kanaty dystrybucyjne dwu-, trzy- i czteroeksmowe.
Najprostszym i najwaniejszym dla wydawcy jest kanat jednoelementowyegagcy na tym,
ze ksizka trafia bezpgrednio do klienta. Kanat ten jest dobry na pibka naszej dziatalriei,
jednak jego istotpwady jest wyski krag odbiorcow do ktorych dociekgpasze publikacje. W
innych kanatach igdzy wydawe@ a czytelnikiem wysfpuja posrednicy - hurtownie i
ksiegarnie - dzgki ktorym nasze kgiki rozprowadzanegsdo ksegam w catym kraju.

W dzisiejszych czasach produkt, o ktorym nie jésérmp, nie sprzedaesiDlatego bardzo
wazna jest reklama, czyli zaprezentowanie czytelnilswojej oferty. Maemy zrobé to za
pomog mediow: radia, telewizji, prasy. Rownie dobrym pahem jest promocja poprzez
wystawienie w kgigarniach stojakéw firmowych, udeghienie katalogdéw, organizowanie
spotka autorskich, udziat w targach ksgki. Zbierapc materiaty do tego referatu, dosmiy
do wnioskuze zal@enie wikasnego wydawnictwa wcale nie must bwdne. W¢c maze po
studiach uda namesstworzy wiasrg firme? Trzymajcie za nas kciuki!



